Polowa Sukcesu - promocja
spozycia owocow i warzyw oraz ich
przetworow

14 pazdziernika 2020 w Matej Wsi odbyta sie konferencja dotyczaca projektu
,Polowa Sukcesu - promocja spozycia owocow i warzyw oraz ich
przetworow” realizowanego przez agencje strategiczna INSPIRE smarter
branding dla Krajowego Zwigzku Grup Producentow Owocéw i Warzyw. Podczas
konferencji zaprezentowano strategie komunikacji oraz identyfikacje promocji
sektora owocowo-warzywnego. ,Narodowe badania konsumpcji warzyw i
owocow” wykazaty stabosci dotychczasowego sposobu prezentacji zalecen
zywieniowych. Okazato sie, ze popularna od trzech dekad Piramida zywnosci i
zywienia, cho¢ wydaje sie prosta, wcale nie jest tatwa w interpretacji. Producenci
ponad 30 gatunkow owocow i warzyw uznali zatem, ze graficzno-symbolicznym
elementem upowszechniajacym wiekszy udziat owocow i warzyw w naszym
jadlospisie powinien sta¢ sie ,Talerz”. Talerz w sposdb czytelny prezentuje
rekomendowane produkty, po ktére warto siegaC przygotowujac codzienne
positki.
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Piramida zy owa to juz przes:
Mamy ta sposob na zdrov
jedzenie - metoda pofowy talerza.

Podziel talerz na pol
50% powinny stanowic warzywa i owoce.

Zdrowe jedzenie jest tak proste
iak dzielenie talerza na pol.
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Podczas konferencji przedstawiono réwniez zalety spdjnej identyfikacji wizualnej
dla promocji owocéw, warzyw oraz ich przetwordw. Przedstawiciele producentow
owocoéw i warzyw zapowiedzieli integracje wokoél wypracowanej strategii
komunikacji i wdrozenie nowej identyfikacji w realizowanych przez siebie
dziataniach. W trakcie swojego wystapienia Pani Profesor Dorota Konopacka -
Dyrektor Instytutu Ogrodnictwa, zadeklarowata che¢ wspierania integracji
poprzez wdrozenia nowej identyfikacji wizualnej promocji owocéw i warzyw w
dziatalnosci Instytutu.



